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Merk?
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Te bespreken

Å Inleiding

Å Hoe versterkt het beeldmerk de positie van openbare 

bibliotheken? 

Å Hoe ziet de consument de bibliotheek? 

Å Dragen campagnes als óNederland Leestô bij aan de 

merkpersoonlijkheid van de bibliotheek? 

Å Wat is de stand van zaken rondom het nieuwe beeldmerk van 

de openbare bibliotheken?

Å Hoe en wat in Gelderland?
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Bijna 90% geeft aan behoefte te 

hebben aan gezamenlijk merkbeeld

Marketing voordelen:

Å Zorgt voor meer eenheid  en herkenbaarheid (93%)

Å Financiële voordelen (72%)

Å Minder eigen ontwerpkosten / productiekosten

Å Minder beslag op managementtijd

Meer synergie in landelijke campagnes, makkelijker aanhaken bij

andere gezamenlijke initiatieven 

4



Hoe versterkt het merkbeeld de positie van 

de Bibliotheek?

Marketing- en economische voordelen

Å Één gezicht => lees: een herpositionering in midden van 
kennismaatschappij (economische pijler en culturele pijler)

Å Één van de antwoorden op noodzaak naar samenwerking en 
eenheid (formuleorganisatie)

Å Een groot financieel / economisch voordeel:

ï eenmalige investering; al gedaan 
(daar waar voorheen vaak ieder steeds opnieuw de volle ontwerpkosten 
betaalde, veel managementtijd investeerde etc.)

ï Stimuleert het kopiëren van succesvolle initiatieven

ï Synergie in acties en campagnes

ï Voordelen in gebruik (gezamenlijke voorraden, grotere oplages, etc.), 



Voordeel inkoop drukwerk via 1 partij

Samenwerkingspartner huisstijlitems Biblionet Enschede

Samenwerkingspartner huisstijlacties Mapa Marketing

Financieel en marketingvoordeel

Stationary (incl. dtp) 500 ex. 10.000 ex. 20.000 ex.

Vlaggen 1 x 3 meter 1 exemplaar / 95 euro  50 exemplaren / 55 euro 100 exemplaren / 35 euro

Lichtbakken compleet

+ ledverlichting

1 exemplaar

4200 euro

50 exemplaren (binnen jaar)

3095 euro

100 exemplaren (binnen jaar)

2285 euro

Plastic Tassen
5.000 ex.

118 euro p/1.000 ex.

30.000 ex.

78 euro p/1.000 ex.

100.000 ex.

49 euro p/1.000 ex.

Ledenbehoudkaart
1000 

1,75 per stuk

10.000

0,55 per stuk

30.000

0,45 per stuk



Leden en uitleningen Bibliotheek Zwolle 1999-2009
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uitleningen leden

Bron: I. van Oort / Bibliotheek Zwolle

Eind 2006

Opening Stadshagen

Winkelconcept

2007

Start Biebsearch

Landstede/Deltion

2009

Restyling Zwolle-Zuid

Winkelconcept



Hoe willen we dat de consument de 

Bibliotheek ziet?
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Associaties nieuwe merk

Van Naar

Gezellig, vriendelijk, warm, kleurrijk, ontmoeting

Overzichtelijk, verzorgd, eenheid in stijl

Vrolijk, optimistisch, levenslustig, de zon schijnt 

altijd

Showroom, verleiding, boekensfeer

Modern, vooruitstrevend, vlot, fris

Beelden (zonnig, sprankelend)

Betrokken, respect, vertrouwd en veilig

Warm, vrouwelijk, zachte materialen

Wegdromen, ontspanning, gemak

Lekker zitten, jas uit, genieten, koffie

Muziek, geur
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Gevelbelettering
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Beeld > Koptekst en voettekst... 11
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